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1 Sprout Social
Zeer fijn vormgegeven tool die engage-
ment & monitoring combineert. Zeer uit-

gebreide statistieken ingebouwd, zoals clicks, 
photo statistics, retweets, mentions, likes, impres-
sions, engagement & influence. Recente nieuwe 
feature is locations, waarbij Foursquare en 
Gowalla worden geïntegreerd.

2 Viralheat
Meer gefocust op discussies op social 
media. Binnen de online kanalen worden 

unique authors, number of posts, channel impact 
& sentiment gepresenteerd. Een fijn onderdeel is 
een influencers analyse, die ook direct kan wor-
den geëxporteerd. 

3 Facebook
Als je beheerder bent van een Facebook-
fanpage worden waardevolle statistieken 

zichtbaar. Er is duidelijk te zien welke posts de 
meeste impact hebben gecreëerd. Als het gaat 
om het engagen van je Facebook-community zijn 
de demografische profielen ideaal.

Raw rukt op

TOP-3

✱ Naast duurzame lunches 
en fruit aan bedrijven 

levert de Buurtboer sinds eind 
april ook een kistje vers direct aan 
de consument. Wekelijks een kist 
met sap, brood, fruit, groente, 
kaas en biologische vlees of vis 
voor twee personen. De produc-
ten zijn altijd vers, zo veel moge-
lijk van het seizoen en van de 
boer uit de buurt. Alles is lokaal 
ambachtelijk geproduceerd of 
biologisch. Oprichter Caroline van 
der Lande: ‘Als je in het weekend 
wilt genieten van echt verse pro-
ducten ben je doorgaans veel tijd 
kwijt met bezoekjes aan de bak-
ker, kaasboer, markt et cetera en 
daar heeft niet iedereen tijd voor 

of zin in. Met ons kistje vers 
maken we het voor iedereen 
mogelijk echt verse producten elk 
weekend in huis te halen.’ De kos-
ten van een kistje zijn 25 euro per 
week. De Buurtboer is opgericht 
door Van der Lande en Nikki 
Wiesman. Beiden hebben jaren-
lang ervaring opgedaan als mar-
keteers in de voedingswereld, 
onder andere bij Heinz en Sara 
Lee. Met het oprichten van de 
Buurtboer willen zij Amsterdam, 
Utrecht, Den Haag en Haarlem en 
omgeving zoveel mogelijk laten 
genieten van verse en smaakvolle 
producten.   (WVE)

✱ De redactionele wenkbrauw schoot even 
omhoog bij de aankondiging van een Buz-

zer-campagne voor CoolBest. Een en ander valt 
samen met de introductie van een nieuw sapcon-
cept: CoolBest Raw Juice. ‘Raw Juice is een puur en 
100% natuurlijk sap dat smaakt alsof het recht-
streeks uit de blender komt. Het heeft een stevige 
structuur en bevat vezels en stukjes fruit.’ Boeiend, 
vanwege die ‘uit de blender’-smaak. Boeiend ook 
vanwege Raw. Fashion brand G-Star claimt Raw 
namelijk ook, en niet zo’n beetje: 1 april dit jaar 
veranderde het zelfs zijn naam van G-Star Interna-
tional in G-Star Raw. ‘Met de nieuwe naam wordt 
ook het woord Raw verankerd in de naam’, heette 

het. Eind 2008 daagde G-Star PepsiCo voor de 
rechter vanwege het nieuwe drankje Raw. Omdat 
Pepsi Raw in Europa alleen in het Verenigd Konink-
rijk verkocht zou worden, stelde de rechter G-Star 
niet in het gelijk. Dat rechterlijk gelijk kreeg het 
bedrijf in 2010 wél, toen H&M T-shirts en capu-
chonshirts met de tekst ‘Raw Beat experience’ 
ging verkopen. We zijn benieuwd wat G-Star gaat 
doen met CoolBest, een merk van Friesland Foods. 
Voor merkenrechtspecialisten wordt het trou-
wens interessant na te gaan of producenten die 
leveren aan de Raw Food-beweging, die werkt 
met onverhitte ingrediënten, last kunnen krijgen 
van dat ‘Raw’.   (LR)
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